
OVERZICHT FINANCIEN

Besteed

Stand per 18 april

Bijzonderheden Begroot

19 maart - 6 april

|

Campagne 1 Alleen-Samen

Strategie, concept en creatie

Productie beeldende middelen (tv, radio en online)

van 6-28 april Campagne 2 Alleen-Samen

ptrategie, concept en creatie

Productie beeldende middelen (2 tvc's, radio)

Meerwerk

van 23 april - 10 mei Deelcampagne jongeren

Ktrategie, concept en creatie (influencers)

hog niet afgesproken Begeleiding

Spec (inhuur B/A/F)

D2 april - 19 mei Deelcampagne mentale gezondheid

Strategie, concept en creatie

Krijg nog een begrotingproductie (radio en online)

PDoorlopend Strippenkaart (voor kleine aanpassingen, 20 uur)

Kosten bereik speciale doelgroepen

|VB - Steffie.nl (online)

Campagne 1: Strategie en productie

Warratieven

Strategie en concept

Uitwerking

877516



Campagne effect onderzoek (continu)

Krijg nog update pretest

retest 2

retest 3

pretest 4

retest 5

| Projectbegroting I
| TOTAAL]

Campagne len?2

03-27 maart Print (advertenties)

P3 maart -26 april Online (social, online video, online display)

b - 17 april nfluencers

BO maart - 5 april Dutdoor (ocean)

23 maart - 3 mei TV 0.bv. 800 GRP's roulement en radio 1.200 GRP's]

Vientale Gezondheid

P2-4 tot 12-5 Radio 900 GRP

P2-4 tot 19-5 Online

ongeren

indicatief Extra media-inzet (vooral via eigen kanalen)

Narratieven

indicatief media-inzet (zoveel mogelijk via eigen kanalen)

[FOTALEN 220,750

877516



Gefactureerd [Totalen

877516



877516


