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Beste allemaal,

In de bijlage de laatste editie van de campagne-effectmeting. Van DPC: “Deze week zien we beginnende trends van vorige week

doorzetten. Dat houdt in dat mensen het moeilijk vinden om de maatregelen vol te houden en dat vertaalt zich in gedrag. Een

belangrijk signaal, denk ik. Verder zit in deze versie weer de communicatieve werking van de niet-meer-zo-“nieuwe” middelen. Ze

scoren weer goed!”

Direct hieronder de managementsamenvatting.

Hartelijke groet,

RL ITed
5.1.2e

Ministerie van Volksgezondheid, Welzijn en Sport

alleen EET (STEEINE

corona onder controle

Managementsamenvatting

Minder mensen houden altijd 1,5 meter afstand De spontane bekendheid van de maatregel “afstand houden” is het hoogste van

alle maatregelen en is langzaam gestegen over de afgelopen drie weken. De urgentie en motivatie die mensen ervaren om zich aan

deze maatregel te houden wordt geleidelijk aan minder. Hetzelfde geldt voor de haalbaarheid en het gemak dat mensen ervaren

om zich aan deze maatregel te houden. Dit lijkt zich te vertalen in minder strikt afstand houden. Er is een duidelijke verschuiving

zichtbaar van mensen die dit altijd deden naar de groep mensen die dit meestal doen.

Minder mensen blijven de hele dag thuis Mensen beginnen langzaam minder urgentie en motivatie te voelen om deze maatregel

na te leven. Ook vinden mensen de naleving steeds minder haalbaar en prettig. Als gevolg hiervan is te zien dat minder mensen de

hele dag thuis blijven. Wel doen de mensen die de deur uit gaan dit nagenoeg allemaal met een geldige reden, zoals boodschappen

of om een frisse neus te halen.

Er blijft ruimte voor verbetering bij “handen wassen” De urgentie en motivatie om deze maatregel op te volgen is daarentegen

hoog. Hetzelfde geldt voor de haalbaarheid en het gemak dat wordt ervaren om de maatregel na te leven. Opvallend genoeg laat

de daadwerkelijke naleving van deze maatregel redelijk veel ruimte voor verbetering. Slechts twee derde van de mensen doet dit

alle keren dat het nodig is. Het volledige beeld omtrent de maatregel “handen wassen” is stabiel over de afgelopen drie weken.

Eigen gezondheid en de gezondheid van anderen zijn de belangrijkste redenen om de maatregelen op te volgen Mensen houden

zich voornamelijk aan de maatregelen omdat ze zelf niet ziek willen worden en ze anderen niet willen besmetten. Het vertrouwen

om de maatregelen vol te kunnen houden zo lang als dat nodig is, neemt geleidelijk af. Mensen stimuleren elkaar nog niet zo actief

in het volhouden van de maatregelen. Binnen het huishouden gebeurt dit op dit moment het meest, waar zo’'n 42% aangeeft

elkaar wel eens te stimuleren of te helpen door bijvoorbeeld elkaar aan te spreken of alternatieven te geven.

Nieuwe campagne-uitingen goed herkend en gewaardeerd De herkenning van de nieuwe televisiespots, radiospot en online video
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is vergelijkbaar met die van de eerdere campagne-uitingen en opnieuw boven het gemiddelde van Rijksoverheid campagnes. De

campagne krijgt gemiddeld een 8 als rapportcijfer en presteert zeer goed op alle waarderingsaspecten behalve ‘geeft nieuwe

informatie’. De boodschap ‘was vaker je handen’ wordt volgens het publiek het minst duidelijk in de campagne overgebracht.

Risicoperceptie om ernstig ziek te worden of te overlijden daalt Uit de meting van gedragsdeterminanten blijkt dat een groeiend

deel van de mensen de kans om in het ziekenhuis te belanden of te overlijden aan corona (zeer) klein acht. Daarnaast vinden

mensen in verschillende situaties het afstand houden steeds moeilijker. Dit is in lijn met de houding en het gedrag rondom deze

maatregel.


